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MIt unserem
Medien-
verbund

erreichen
Sie Ihre Ziel-

gruppen!

Schweizerischer Drogistenverband



Mit dem gezielten und abgestimmten Einsatz der verschiedenen Instrumente
erreicht Ihre Botschaft die gesamte Drogerie-Branche und deren Kundschaft.
Anders gesagt: Mit dem Medienverbund des Drogistenverbandes erreichen Sie
ohne Umweg lhre Zielgruppen!

vitagate24.ch

_ Gesundheitsplattform im Internet

_ Ansprache neuer Zielgruppen

_ interaktive Werbung fiir potenzielle Kunden
_sinnvolle Ergdnzung zum Printmedium Drogistenstern

Sponsoring ~—

— Aufbau langfristiger Zusammenarbeit

mit dem Fachhandel

_ Starkung Ihrer Glaubwiirdigkeit und lhres Images
bei Drogistinnen und Drogisten

7

Ausbildung, SchulungsForum

_ Fachwissen aufbauen beim Fachhandel
_ Glaubwiirdigkeit und Image starken bei den
Drogistinnen und Drogisten

Image-Aktivitat «besser gsund»

_ Die Drogerien engagieren sich fir betriebliche Gesundheit
— 10x pro Jahr hilfreiche Tipps fiir Mitabeitende, insbesondere von KMU
_ Gewinnen Sie mit Gutscheinen neue Kundschaft
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Drogistenstern

_ die Zeitschrift fir Gesundheit, Schonheit und Wohlbefinden der Schweizer Drogerien
— Nummer 1 unter den Gesundheitszeitschriften

_ grosse Leserzufriedenheit

_ wird von fast jeder dritten Frau der Schweiz beachtet

_ wird aktiv in 550 Drogerien verteilt und in die Haushaltungen gestreut

d-bulletin

/ _ informiert Drogistinnen und Drogisten friihzeitig

zu wichtigen Themen und |hrer Werbung im Drogistenstern
_ Sicherung der Produkteverfiigbarkeit in der Drogerie
_ Tests zur Uberpriifung des Fachwissens

_ elektronischer, wochentlicher Newsletter
_ transportiert Ihre Botschaft schnell und kostengiinstig
_ geniesst hochste Aufmerksamkeit der Drogerien

\ d-inside

_ die Fachzeitschrift fiir alle Drogisten
vom Chef bis zum Lehrling

_ erreicht durch adressierten Postversand tiber
6400 Drogistinnen und Drogisten

_ kennt keinen Streuverlust

_ bildet Vertrauen beim Fachpersonal

Image-Aktivitat <\ Wehweh und Bobo»

_ 30 Abendkurse zu den Themen Wundversorgung und Bagatellerkrankungen
_ profilieren Sie sich bei Beziehungspersonen von Kindern



Drogistenstern (d)

Tribune du Droguiste (f)
Drogistenstern gesamt (d-+f)
Astrea gesamt (d-+f)
Beobachter (d)
Gesundheitstipp

Gliickspost

Hausapotheke (d)
Pharmacie chez soi (f)
Hausapotheke gesamt (d+f)
Schweizer llustrierte (d)
Schweizer Familie

V2

TV vier

Vista (d)

Vista (f)

Drogistenstern (d)

Tribune du Droguiste (f)
Drogistenstern gesamt (d-+f)
Astrea Apotheke

Astrea Pharmacie

Astrea gesamt (d+f)
Beobachter (d)
Gesundheitstipp

Gliickspost

Hausapotheke (d)
Pharmacie chez soi (f)
Hausapotheke gesamt (d-+f)
Schweizer lllustrierte (d)
Schweizer Familie

V2

TV vier

Vista (d)

Vista (f)

n.v. = nicht verfiigbar

Alle Angaben ohne Gewdhr
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WEMF- Anzahl
Auflage Leser
298195 838000
22363 107000
320558 945000
n.v. n.v.
306531 960000
n.v. 637000
190151 417000
226431 502000
73871 197000
300302 699000
213243 935000
186098 720000
43440 101000
51469 83000
621354 n.v.
166755 n..
Reichweite in %
Total Frauen Manner
19,3 26,4 12,0
7,6 10,6 43
16,4 = =
n.v. n.v. n.v.
n.v. n.v. n.v.
n.v. n.v. n.v.
22,1 23,5 20,7
14,7 18,5 10,7
9,6 13,4 5,7
11,6 16,4 6,6
14,0 21,0 6,5
12,2 - -
21,6 259 17,1
16,6 20,1 13,0
23 2,6 2,1
1,9 24 1,4
n.v. n.v. n.v.
n.v. n.v. n.v.

Kosten
1/1-Seite

Fr. 18900
Fr. 16500
Fr.22698
Fr.12900
Fr. 12885
Fr. 14850
Fr. 5777
Fr.17471
Fr.26310
Fr.18500
Fr. 2900
Fr. 2900
Fr.24900
Fr. 9900

1000 KP
in Fr.

20.00

n.v.
23.64
20.25
30.90
29.58
29.32
24.99
28.14
25.69
28.71
34.94

n.v.

n.v.

Reichweite Alter in %

14-34 35-54
57 218
29 8,1
n.v. n.v.
n.v. n.v.
n.v. n.v.

14,6 22,3
8,1 154
56 838
47 12,6
6,3 14,7

18,7 219

11,0 15,8
1.7 2,7
13 20
n.v. n.v.
n.v. n.v.

55++
31,2
12,1
n.v.
n.v.
n.v.
30,0
21,0
14,9
17,7
21,6

24,2
238
26
2,5
n.v.
n.v.

Affinitat
Frauen Manner
137 62
141 56
n.v. n.v.
n.v. n.v.
n.v. n.v.
106 93
126 73
140 59
142 57
150 46
120 79
121 78
m 89
126 73
n.v. n.v.
n.v. n.v.



d-mail
d-mail, der wochentliche elektronische Newsletter

d-mail informiert wochentlich Gber Markt und Branche. 2100 Abonnenten lesen regelmassig d-mail
und informieren sich unter anderem Uber lhre Produkte-News und Marktinformationen.

. MARKTNOTIZEN
, d -ma II ﬁ - Wirkt sicher und zuverlassig
e — — i Seit IBSA vor genau 15 Jahren Flector EP Tissugel® auf den Markt brachte, hat sich
i izer == das Pflaster in der von Zerrungen, gen und Knie-
27-August2010 - arthrose bewahrt. Das angenehm kuhle und anschmiegsame Tissugel ist einfach und
% sauber in der Im Gegensatz zu i Gels, die mehrmals taglich
RECHT eingerieben werden miissen, ist die Wirksamkeit des Pflasters bei nur zwei Anwen-
Revision Lebensmittelgesetz: Anpassung an EU-Recht dungen taglich, Tag und Nacht gewahrleistet.

2, SR
% Packshot und 400 Zeichen mit Link Fr. 480.—

WIRTSCHAFT
Die Zeit der grossen Deals ist nicht vorbei

Zukunftsszenarien. WEITER

MARKT
Der OTC-Wachstumsmarkt Russland

bedeutends
v,

WETER

wissen
Vom optimalen Timing

o NEU: Mehr Bewegungsfreiheit
«Bewegung ist meine Leidenschaft, deshalb schitze ich meine Gelenke mit Glucosamin™s»
verrat Natascha Badmann, 6-fache Ironmann Hawaii Weltmeisterin.
A.Vogel Glucosamin® ist ein naturliches in Préaparat mit
WEITER
200 Zeichen mit Link Fr. 280.-
Erscheinung
Wochentlich jeden Freitag
Datenschluss
Jeweils am Montag der Erscheinungswoche
2100 Abonnenten Rabatte (Frankenabschliisse)

Wochentlicher Newsletter

. Jahrlicher Gesamtbruttoumsatz (alle Medien)
Deutsch und franzosisch

Fr.25000.- 3% Fr. 100000.— 6% Fr. 200000.- 10%
Fr.50000.- 4% Fr.125000.— 7% Fr.250000.- 12%

Preise und Formate Fr.75000.- 5% Fr. 150000.- 8% Fr. 300000.- 15%
Gross:  Packshot und 400 Zeichen BK 5%

mit Link Fr. 480.—
Klein: 200 Zeichen mit Link Fr. 280.-

Daten

_ Text als Word-Datei in der entsprechenden Lange
_ Bilddatei als JPG mit mindestens 150 dpi Auflésung
_ inserate@drogistenverband.ch




d-inside

Die Fachzeitschrift der Drogeriebranche

2

L] L]
Fach- und Brancheninformationen des
Schweizerischen Drogistenverbands

1/10

Schlafen - ohne dass der Wecker stort.

d-inside als wichtigstes Medium fiir Drogistinnen und Drogisten

d-inside bringt aktuelle Brancheninformationen, News und Trends, Veranstaltungen, baut Fachwissen

auf und dient als Informationsquelle fir die Zukunftsplanung mittels Weiterbildungsangeboten,
Stelleninseraten und Drogerie-Angeboten. d-inside erscheint 10-mal jahrlich, das Redaktionsprogramm
ist auf die anderen Medien und Aktivitaten abgestimmt. d-inside wird an alle Drogistinnen und Drogisten
der Schweiz personlich adressiert verschickt. d-inside wird vom Geschéftsfiihrer und Drogerieinhaber bis
zum Lehrling und ESD-Studenten gelesen.

Mit der Verwendung von d-inside

_erreichen Sie alle Drogistinnen und Drogisten mit Ihrer Botschaft
_nehmen die Drogistinnen und Drogisten Ihre Produktvorteile wahr
_generieren Sie grosse Kenntnisse Uber lhre Produkte beim Fachhandel
_ schaffen Sie Anreize fiir Mehrumsatz
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1/1 Seite
210x 297 mm

Fr.6500.-

Sl
Auflasung als buprofen-Lysinat —— -

mere Schmerzlinderung rkmmliches Ibuprofen”

nalgeische Wikung s P Saridon N hilft.

Schlafen - ohne dass der Wecker stort.

Huckepack Fr. 6800.—
1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch
188 x 130 mm '] 90 x 268 mm
Fr. 3800.- Fr. 3800.-

Ihre Empfehlung bei Heuschnupfen:

Pollen und Allergene
einfach aus der Nase
spiilen — mit Emser®!
I mit

o

IEW

> '\"2

o e Kb s chon vom Emangeangebet o)
i anchisande ogeich o 17% dr Fima Messr Dipay profitery =2

WEMF-beglaubigte Auflage Preise

Total Auflage: 6379 Ex. 1/1-Seite Fr. 6500.-
Personlich adressierter Versand an alle Drogistinnen 1/2-Seite Fr. 3800.—
und Drogisten 1/4-Seite Fr.2500.-
Aktuelle Brancheninformationen, Fachwissen, 1/8-Seite Fr. 2200.—
Stelleninserate etc. Produkte-News Fr. 2200.—
In deutscher Sprache Huckepack Fr. 6800.-

Formate

1/1 Seite 210 x 297 mm

1/2 Seitehoch 90 x 268 mm

1/2 Seitequer 188 x 130 mm

1/4 Seite hoch 90 x 130 mm

1/4 Seitequer 188 x 61 mm

1/8 Seitequer 90 x 61 mm
Produkte-News Packshot und 400 Zeichen
Huckepack Beilagen nach Anfrage




d-inside

1/4 Seite hoch
st i oo | 90X 130 MM

neuen Art von Viren, e e Forscher in  auf de el Bomeo beobachtt, dsss . bestzen hngegen ine anders zusa
Viren, o

D o et in dor Loge

de Bakderen nfzieen - Viophagen ge.  cungshemmende Witung haben, auf . it e Keime unachidich 7y machen,
oo va oo r. .

schatter e scches Verhalen bes wid

Sitberpartikel
Forschende dor ETH Zirch haben cine.  kinven,
nevartige Kunstetoffl enticket, e entis. nsainer OnlnsAusgabe. e zumindest be: Meusen i unangnah.
mitNanoportiei s Sibor und Colcium men Folgen des Atern zu verhindorn

a i fir Bk Sia verbessarten i der Labar der Tere

Warum
Torin taich st konn i Spitsersund als Kuhmilch
In der Lebenamitelndustrie zur Elmine.  Forscher haben endeckt, werum Muttse  sorgung aker, defekter Poteine verant

o zoeigene Milabiuh dio for dio En

g von Keimen genutat werden.  pto mich Babys basser ais Kuhmich vor  worich ist — und eraichien dadurch,

Dutchfll und anderen Magen Darmn.  dass die Leber im Aer sbenso gut funk.

Forscher entdecken foktionen schitzt: Die Obefiache der  tionirt wie i sehrviel jingerer Mause,
Substanzan

e scherguppen berats frihe postlert
dockt, it denen sich die Ausdaveres.  sichranamachende Keime anhelinkon. tatsachich die Aufstoung unverdouter
tung v Mausen deutich stegern ssst:  nen. Damt. kamn e Mich potenzell  baschadgter Emeisemolali zu sei

ekt bel korparich akiven Mausen,  Taktces Kide sbfangen und soverin.  Organsmus spet
witvond dor cobst  dom,
vl inakier Mause erheht. Bece Sof-
o rofen i den Stoffwechsei von Mt

e von in der Bewegung inge.
schvankien Menschen 7 stigem

Dixa

essschtca - b
DrogoCareResultate jetzt online [ —
Machungen

vt ke
Ltwherselong sl und Draes

&

steh e Hotine (siche wwhogocare. -

s Vergung |
D Gesamtsuswortung ke den e 4
ulisten der ntionslen Sucie werden et

30, September 2008 erfasst werden

Online-shopping ganz natiirlic

Orang-Utans setzen aut www.dixa.ch
Naturhoimiczal
sl habon Forschr i betschan e Tt
Unwersa von Combidge fesgesto,

Hespllanzen ais Modikament on sich

1/8 Seite quer
90x61 mm
Fr. 2200.-
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Druckdaten

_ Datentrager (druckfahiges PDF)
mit farbverbindlichem Proof
_ inserate@drogistenverband.ch

Technische Daten

Format 210 x 297 mm (A4)
Druckverfahren Offset
Bildraster 60er

Beschnittzugabe 3mm
Bilder und Farbflachen 3 mm uber den Seitenrand
hinaus anlegen.
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1/4 Seite quer
188 x61 mm
Fr. 2500.-
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Produkte-News

Packshot und 400 Zeichen
(inkl. Leerzeichen und Titel)
Fr. 2200.-

Rabatte (Frankenabschlisse)

Jahrlicher Gesamtbruttoumsatz (alle Medien)
Fr.25000.- 3% Fr. 100000.- 6% Fr. 200000.— 10%
Fr.50000.— 4% Fr. 125000.- 7% Fr. 250000.— 12%
Fr.75000.- 5% Fr. 150000.- 8% Fr. 300000.— 15%
BK 5%



Stellen- und Kleinanzeigen
Stellenangebote Online und Print kombiniert

SDV-Mitglieder Nichtmitglieder
1/2 Seite hoch 90 x 268 mm Fr. 925.- Fr. 1850.-
1/4 Seite hoch 90 x 130 mm Fr. 525.- Fr. 1050.-
1/6 Seite 90x 83 mm Fr. 375.- Fr. 750.-
1/8 Seite 90x 61 mm Fr. 210.- Fr. 420.-

Stellengesuche (ohne Rabatt bzw. Agenturprovision)
1/12 Seite 90x 43mm Fr.150.-
1/16 Seite 90x 33mm Fr.120.-

«Diverses» (ohne Rabatt bzw. Agenturprovision)
1/8 Seite 90x 61 mm Fr.256.—
1/12 Seite 90x 43 mm Fr.198.—-
1/16 Seite 90x 33mm Fr.172.—

«Drogerien»

Wer eine Drogerie mieten/kaufen will, inseriert gratis.

Wer eine Drogerie vermieten/verkaufen will, inseriert gratis, wenn der Standort im Inserat vermerkt ist,
sonst wird das Inserat verrechnet (Gratisinsertion max. 1/4 Seite hoch 90 x 130 mm Fr. 525.-).

Infos fiir Inserenten

Anzeigen werden nur per Mail entgegengenommen: inserate@drogistenverband.ch
Wenn die Online-Anzeige vor Insertionsschluss der Printanzeige im d-inside Erfolg hat,
wird ein Rabatt von 10% gewahrt.

Fir Stellen- und Kleinanzeigen werden keine Gut zum Druck erstellt.

Anzeigen (nur Online-Aufschaltung) Fr.420.-

Redaktionsprogramm

Februar Marz April Mai Juni Juli/August September Oktober November Dezember/Januar

Schmerz Mannerpflege Eisen Sonnenschutz Schiissler-Salze  Wérme in Riicken Entspannung Gicht Homdopathie

und Sport derTherapie und Wissenschaft

Menstruation  Kinderkrankheiten  Saure-Basen- Gelenke, Bander, | Organuhr Venen Ohren Augen Gefésse Desensibilisierung
Haushalt Sehnen Heuschnupfen

Sauglingspflege  Emahrung | Erndhrung Il Erndhrung Il Cellulite Fuss- und Zahne, Zahnfleisch Immunsystem  Stimmungstief  Magenbrennen

Eiweiss Kohlenhydrate  Fett Nagelpilz und Zunge

Erscheinung

Ende Januar Ende Februar Ende Mérz Ende April Ende Mai Ende Juni Ende August Ende September = Ende Oktober Anfang Dezember

Insertionsschluss

16.12.2010 24.01.201 21.02.20m 24.03.2011 21.04.2011 23.05.2011 25.07.2011 22.08.2011 26.09.2011 14.11.201

Druckdatenschluss
17122010 | 25.01.2011 22.02.2011 25.03.2011 26.04.2011 24.05.2011 26.07.2011 23.08.2011 27.09.2011 15.11.2011

Publireportage: Insertionsschluss
10.112010 | 09.12.2010 20.01.2011 16.02.2011 16.03.2011 13.04.2011 17.06.2011 14.07.2011 19.08.2011 07.10.2011

Stellen- und Kleinanzeigen: Insertionsschluss
03.01.2011 | 31.01.2011 28.02.2011 01.04.2011 02.05.2011 30.05.2011 29.07.2011 26.08.2011 03.10.2011 21.11.2011




d-bulletin

d-bulletin verbessert die Distribution

d-bulletin informiert die Drogistinnen und Drogisten friihzeitig Giber die ndchste Ausgabe des Drogistensterns.
d-bulletin ermoglicht dem Drogisten die Aktualisierung seines Sortimentes und bietet ihm Bestellmoglichkeit,

Aufbau und Kontrolle von Fachwissen.

Sie erreichen den Drogisten mit lhren Angeboten und sichern das Fachwissen tiber Ihr Produkt.

d-bulletin

%

Geht an alle Drogerien und an die Drogisten
und Drogistinnen mit E-Mail-Adressen

790 Abonnenten

Erscheint monatlich

Deutsch und franzosisch

Preise

Bestellformular Fr. 480.—

Fachwissen Fr. 480.—

Wissenstest Fr. 1480.—

Wettbewerb Fr. 700.-

Formate

Wissenstest: 5 Fragen zum Thema als Word-Datei
Wettbewerb: Preis mit Bild und Text

10111

Bestellformular
ik
Wissenstest
4
L e L e L ] H reET .
= T gl
""" @ O
Daten

_ Bestellformular als PDF

_ Text als Word-Datei

_ Bilddatei als JPG
_inserate@drogistenverband.ch

Rabatte (Frankenabschlisse)

Jahrlicher Gesamtbruttoumsatz (alle Medien)
Fr.25000.- 3% Fr. 100000.— 6% Fr. 200000.- 10%
Fr.50000.—- 4% Fr. 125000.- 7% Fr. 250000.— 12%
Fr.75000.—- 5% Fr. 150000.- 8% Fr. 300000.— 15%
BK 5%



Ausbildung und Sponsoring

Zur nachhaltigen Prasenz und zum Imageaufbau

Ausbildung bringt Nachhaltigkeit

Dank unserer Mitglieder-Datenbank erreichen Sie Ihre Zielgruppe ohne Streuverlust.

Mit einer hohen Akzeptanz bei unseren Mitgliedern erlangen Sie rasche Penetration im Drogerie-Kanal.

Ihre Verkaufsargumente werden bei Drogistinnen und Drogisten effizient verankert.

Mit modernen Methoden (berpriifen Sie den Wissenstransfer.
Ihr administrativer Aufwand wird verringert.
Ihre Kurse werden validiert und sind Teil des Angebotes der SDV-Pflichtausbildung.

Tagesseminar

Abendseminar

Fernkurs, 6 Monate

Schulung im d-inside

Zertifizierung/Validierung, Ausschreibung, Administration
und Bestatigungen, 40 Seiten s/w-Kursunterlagen,
Verpflegung, Betreuung vor Ort

Zertifizierung/Validierung, Ausschreibung, Administration
und Bestatigungen, 30 Seiten s/w-Kursunterlagen,
Verpflegung, Betreuung vor Ort

Zertifizierung/Validierung, Ausschreibung, Administration
und Bestatigungen, 3 Kurskapitel a 50 Seiten s/w

im Ordner, Versand der Unterlagen,

Fragen-Management

3 x 1/1-Seite im d-inside mit Portrat,
Argumentation, Kontrolle, inkl. Kreation,
Produktion, Ubersetzung

E-Learning-Schulung, 100 Teilnehmer
Zertifizierung/Validierung, Ausschreibung, Administration und Bestatigungen, Lehrmittel (ca. 45 Min.)
und Wissenstest mit 15 bis 20 Fragen (der Inhalt des Lehrmittels und die Fragen werden vom Auftraggeber
erstellt, Aufbereitung der Daten durch den SDV), Zertifikat-Erstellung fir die Teilnehmer, Auswertung
(Teilnahme, Erfiillungsgrad)

Die Angebote beinhalten keine Referentenkosten. Anpassungen werden nach Offerte/Auftrag-Prinzip verrechnet.

Beispiele

40 Teilnehmer:

1. Kurstag: Fr. 16 500.—-

2. Kurstag: + Fr. 9500.—-
Ab 3. Kurstag: + Fr. 8500.—

40 Teilnehmer:

1. Kursabend: Fr. 12 800.—

2. Kursabend: + Fr. 4900.-
Ab 3. Kursabend: + Fr. 4500.—

40 Teilnehmer:
Fr. 16 000.-

Fr.22500.-

Fr. 9800.-
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Ausbildung und Sponsoring

Sponsoring zur Imagepflege bei den dipl. Drogisten HF

Die Pflichtausbildung der Drogisten in Neuenburg erméglicht Ihnen einen Auftritt als Sponsor
und gibt lhnen den direkten Kontakt zu {iber 500 Drogisten HF.

SchulungsForum 10. bis 13. April 2011 Fr. 9800.-
Stand wahrend des SchulungsForums

Logo-Prasenz auf Ausschreibung, Bestatigung,
Schulungsunterlagen, Tageskarte und Tischset

Bericht in d-inside iber SchulungsForum

An der ESD bei den zukiinftigen Geschaftsfiihrern

Prasenz an der ESD - gross Fr. 14000.—/Jahr
Prasenz auf Leuchtkasten und Flatscreen,

Sponsoring-Label, 2 Lektionen,

Aktivitat mit Studenten, Prasentation in

Modell-Drogerie, Reportage in d-inside

Prasenz an der ESD - klein Fr. 6000.—/Jahr
Prasenz auf Leuchtkasten und Flatscreen,

Sponsoring-Label, Reportage in d-inside
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Drogistenstern

Die Zeitschrift fiir Gesundheit, Schonheit und Wohlbefinden

OLS DROGISTERA TERN

| STRAFFERE HAUT

FaL THNF AL BOEWALWETTLLE LRENEPITTIN

Die meistgelesene Gesundheitszeitschrift der Schweiz

Mit fast einer Million Leserinnen und Lesern ist der Drogistenstern die Nummer 1

unter den Gesundheitstiteln*.

Das Redaktionsprogramm reicht von Gesundheit, Schonheit und Wohlbefinden bis hin

zur gesunden Erndhrung. Das breite Themenspektrum erklart massgeblich die hohe Reichweite
und Affinitat der Zielgruppe «Frauen» im Drogistenstern.

Griinde fiir die hohe Glaubwiirdigkeit der Zeitschrift sind die redaktionelle Unabhangigkeit
und fachkundige Redaktorinnen und Redaktoren.

Ihre Anzeige im Drogistenstern

_erreicht die hochste Leserzahl im schweizerischen Gesundheitsmarkt*

_ wird von gut 3 Leserinnen und Lesern pro Exemplar beachtet

_ wird Uber die Drogerien in der Deutsch- und Westschweiz vertrieben

_ profitiert von der aktiven Verteilung in rund 550 Drogerien und vom Streuversand in die Haushalte
_ wird unter den Gesundheitsmedien* von den meisten Schweizer Frauen gelesen
_istideal fur lhre Pull-Strategie (B2P) geeignet

_ weist den glinstigsten 1000er-Kontakt-Preis bei den Gesundheitsmedien auf
_erscheint im Umfeld eines breiten, seridsen Redaktionsprogramms

_ wird dank vielfdltigen Inserat-Formaten starker beachtet

_ schafft beim Endkunden und beim Drogisten Vertrauen

Ab Januar 2011 liegt der Drogistenstern auch in Arzt- und Zahnarztpraxen sowie namhaften Fitnesscentern auf.
Diese Auflage bietet Ihnen die Moglichkeit, zusatzliche Zielgruppen mit prominent platzierter Werbung
zu erreichen.

*Quelle: WEMF 2009/2010
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Drogistenstern

Formate und Preise

,,,,,,,,,,, 2/1 Seite
Schweizer Eishockeyspieler fui jeden Schmerz das richtige Mittel 420 X 297 mm
in Topform Fr.32000.—
A Liete o6 w -
1/1 Seite
210 x 297 mm
8/ \0 Fr. 18900.-
Was fiir eifie A
Erleichterung
LAX =« &
bei gelegentlicher Tr
Verstopfung’\” -
WEMF-beglaubigte Auflage Preise
iu:age \I/)V((:Z: 229;3;:: EEX' 2/1-Seite Fr. 32000.-
T”t ?i’\eﬂ e (Gesamtauflage) ooeee EX' 1/1-Seite Fr. 18900.-
otal Auflage (Gesamtauflage X. UG 2 Fr 19500
MACH 2010 945000 Leserkontakt vGs3 Fr. 19500~
Rt D 1o 30 eseriontakte UG 4 Fr. 19900.-
Refch‘”eftew o o 2/3-Seite Fr. 17500.-
Refch‘”efte o oh oA 1/2-Seite Fr. 12600.-
eichwerte rraten - a7 1/3-Seite Fr. 8600.-
Reichweite Frauen W-CH 10,6 % .
AfFinitst F D-CH . 1/4-Seite Fr. 6900.—
A fﬁ”ft‘?t Fra“e”W'CH e 1/8-Seite Fr. 5700.-
nitat Frauen Ratsel Fr. 8300.-
Umbhefter Fr. 8300.-
Panorama Fr. 14900.—
Junior Page  Fr.24800.-

14115

Produktetipp Fr. 4600.-
Feinverteilung Fr. 5000.—



Korallenpulver

T bARF Es FesT, FLUSSIG « Organisches Calcium aus dem Meer

ODER FLOCHTIE SEIN? « Aus natilrlich erodierten Korallen-

bruchsticken

* 800 mg natiirliches Calcium
innur2,4g

« 100% reines ganzheitliches
Naturprodukt

Wir sind ausgeschlafen.

kein P

<

die ruhe selbst

2/3 Seite hoch
133x297 mm
Fr.17500.-

1/2 Seite hoch
105 x 297 mm
Fr.12600.—

Rabatte (Frankenabschlisse)
Jahrlicher Gesamtbruttoumsatz (alle Medien)

Fr.25000.- 3%
Fr. 50 000.- 4%
Fr. 75000.- 5%

Fr. 100000.- 6%
Fr. 125000.- 7%
Fr. 150000.- 8%

Fr.200000.- 10%
Fr.250000.- 12%
Fr.300000.- 15%

BK 5%
Umhefter A6
Produktetipp  Packshot, 300 Zeichen

Feinverteilung von Mustern und Broschiiren

an 550 Drogerien

Beschnittzugabe 3 mm

Bilder und Farbflachen 3 mm (ber den Seitenrand

hinaus anlegen.

Thenr wissen

Fragen Sie jetzt nach lhrer Litozin-Treuekarte!

. R |

L i
l_;‘_l" ~ Erste Hilfe?

[ ——. DermaPlaste!
Formate
2/1 Seite 420 x 297 mm
1/1 Seite 210 x 297 mm
2/3 Seite hoch 133 x 297 mm
2/3 Seitequer 210 x 198 mm
1/2 Seite hoch 105 x 297 mm
1/2 Seitequer 210 x 148 mm
1/3 Seite hoch 74 X 297 mm
1/3 Seitequer 210 x 99 mm
1/4 Seite hoch 83 x 127 mm
1/4 Seitequer 210 x 74 mm
1/8 Seitequer  172,5x 33 mm
Ratsel 83 x 127 mm
Panorama 420 x 67 mm
Junior Page 248 x 180 mm

2/3 Seite quer
210x 198 mm
Fr. 17 500.-

1/2 Seite quer
210x 148 mm
Fr. 12600.-
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Drogistenstern

Formate und Preise
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1/3 Seite hoch
74 x 297 mm
Fr. 8600.—

1/4 Seite hoch
83x127 mm
Fr. 6900.—

1/8 Seite quer
172,5x33 mm
Fr.5700.-
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GEWINNEN SIE LOUIS WIDMER PFLEGEPRODUKTE
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SEBO SHAMPOO Widmer
SHAMPOO EXTRA-MILD Widmer

pematseges Widmer

KREUZWORTRATSEL 78/08
O Losngman it SEHASACK

1/3 Seite quer
210X 99 mm
Fr. 8600.-

1/4 Seite quer
210x74 mm
Fr. 6900.-

Kreuzwort-
ratsel

1/4 Seite hoch
83 x 127 mm
Fr. 8300.-

inkl. Preise
im Wert von
mindestens
Fr. 1000.—-
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Heilender Schmuck 420 x 67 mm
Fr. 14900.—-

Das Tragen von sogenanntem Heilschmuck darf nie den Gang
2um Arzt ersetzen. Trotzdem vertrauen viele Menschen auf die positive
Kraft von Steinen, Metallen und Magneten.
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Zusatzleistungen

_ Texte, Sachaufnahmen, Scans und Gestaltung werden nach Aufwand berechnet
_ Ubersetzungskosten gehen zulasten des Auftraggebers

Platzierung

Eine Platzierungsgarantie ist nach Absprache moglich und wird mit 10 Prozent Zuschlag berechnet.
Es gibt keinen Anspruch auf alleinige Seitenplatzierung. Die deutsche und die franzésische Ausgabe
koénnen nicht einzeln belegt werden.

Ab 1/3 Seite sind Anzeigenstrassen mdglich und werden individuell offeriert.




Drogistenstern

PRODUKTE AUS DER DROGERIE

SCHONE HANDE + NAGEL  KRAFT AUS DER NATUR
&

Produktetipp Fr. 4600.-
Packshot, 300 Zeichen

(inkl. Leerzeichen und Titel)

(Seite 4) Seite 1

Drogerie Tanner
eug

JETZT MITMACHEN UND GEWINNEN!

Umhefter Fr. 8300.-

Format A6

SCHONE HANDE + NAGEL
GOLOY 33 Hand Care Vitalize mit Mine-
ralien auf der Grundlage von Dr. Schiiss-
ler pflegt Ihre Hande und Nagel und
beugt Hautalterung vor. Goloy 33 ent-
halt biologisch angebaute Ole von Gra-
natapfelkernen, sibirischen Zederniis-
sen, Broccolisamen sowie pflegende
Pflanzenessenzen von Bérentrauben
und Ganseblimchen.

GOLOY 33 Hand Care Vitalize

Seite 2

Seite 3

e
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Seite 1 unten, Seiten 2, 3 und (partiell) Seite 4

Feinverteilung — wir libernehmen die Verteilung von Mustern

und Broschuren an alle Drogerien

Ihre Muster und Broschiiren werden zeitgerecht an die 550 Drogerien verteilt

und ermdglichen den gezielten Einsatz zum Beispiel von Coupons und Zuweisungen.

Lieferung in Karton abgepackt und gemdss Angaben beschriftet.
Liefertermin: bis am 15. des jeweiligen Vormonats.
Fir die Anlieferung nehmen Sie bitte mit uns Kontakt auf. Telefon 032 328 50 51.

Fr. 5000.-

18119




<[UW)\alM= Redaktionsprogramm und Erscheinung

Jan./Febr. Marz April Mai Juni Juli/August September Oktober November Dezember
Titelthema
Chronischer Erholsamer Schlaf | Friihlingskur Gelenke, Bander | Schiissler-Salze | Pikant! Zdhne,Zunge | Anspannung Figur + Gewicht | Homdopathie
Schmerz +Entschlacken | + Sehnen + Sport + Zahnfleisch | + Entspannung + Wissenschaft
Gesundheit und Schonheit
Tabus (Flatulenz, | WelcherKanton | Zucker Hochzeit Innere Uhr Alternativ heilen | Gesundleben— | Pensionshlues | Entschleunigung | Kosmetik
Hamorrhoiden) | i(s)stgesund? | +Siissungsmittel und dann? + Freizeitstress | + Hygiene
Giftstoffe Blase + ihre Gedachtnis Wundversorgung | Kopfschmerzen | Beine+Venen | Fett Prostata Rheuma + Gicht | Nikotinsucht:
Schwachen + Konzentration Endlich frei!
Menstruation Heuschnupfen | Eisen Sonnenschutz | Sonnenbedingte | Sonnenbrand Riickenschmerzen| Schdnheit Lebensmittel- | Raumduft
Hautallergien + Eméhrung unvertrdglichkeit
Schnupfen Handpflege Schwangerschaft | Sduglings- Cellulite Schwitzen Haarausfall Augen Durchblutung | Husten
+ Babynahrung + Korperpflege | (Mann) + Sehsinn + Gefdsse + Heiserkeit
Textilien Kinderkrank- Vollwertkost + | Sexy Fiisse Kalte Krduter- | Bettndssen Antioxidanzien | Abwehrkréfte Intimpflege Heuschnupfen
(ent-)fdrben heiten Reformprodukte tees (Heilkrduter- starken (Frau) + Desensibili-
tage) sierung
Sauglingspflege | Zecken Durchfall Verstopfung Insektenstiche | Fuss- Sportler- Diabetes mellitus | Stimmungstief | Magendriicken
+ Nagelpilz Erahrung + Vollegefiihl
Muskelkater Schonheitund | Aphthen Sdure-Basen Ayurveda Textilreinigung | Verhiitung (Frau) | Pflanzliche Jugend-Akne Genussbader
Alter + Flecken Extrakte
(Anti-Aging) entfernen
30 Jahre Friihlingskréuter | Kopfhaut Verhiitung Therapieformen | Sushi & Co. Ohr+Horsinn | Fitim Kopf Trockene DS-Titelbilder-
Drogistenstern + Schuppen (Mann) (Omega-3) Schleimhaute Wetthewerb
Kosmetologie Rasur + Pflege | Herpes + Korper enthaaren| Gesichtspflege | Haare férben Schonheits- Camouflage Sauna + Pflege | Hautpflege
(Ménner) Lippenpflege (Frau) empfinden im Winter
Aktuell in diesem Monat
Valentinstag Fasnacht Ostern Muttertag Sommeranfang | Schulbeginn Herbstanfang Halloween Licht Weihnachten
+ Dunkelheit
Erscheinung
Mitte Januar | AnfangMarz | Anfang April | Anfang Mai Anfang Juni Anfang Juli Anfang September| Anfang Oktober | Anfang November| Anfang Dezember
Insertionsschluss Anzeigen
12.11.2010 16.12.2010 21.01.201 17.02.2011 24.03.2011 20.04.2011 23.06.2011 27.07.201 25.08.2011 22.09.201
Insertionsschluss Publireportagen
11.10.2010 15.11.2010 09.12.2010 17.01.2011 21.02.2011 21.03.2011 20.05.2011 27.06.2011 22.07.2011 22.08.2011
Druckdatenschluss
22.11.2010 05.01.2011 02.02.2011 02.03.2011 04.04.2011 04.05.2011 06.07.2011 08.08.2011 06.09.2011 05.10.2011
Druckdaten

_ Datentrager (druckfahiges PDF) mit farbverbindlichem Proof
_ inserate@drogistenverband.ch

Technische Daten
Format 210 x 297 mm (A4)
Druckverfahren Offset
Bildraster 60er
Sprachwechsel d + f vierfarbig (Skala)
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Booklets im Drogistenstern

Das Booklet als Beratungsinstrument ohne Streuverluste
Das 16-seitige themenspezifische Booklet im A6-Format im Drogistenstern hat grossen Aufbewahrungs-

wert und erreicht lhr Zielpublikum nachhaltig.

Das Booklet wird auch in Zusatzauflagen von den Drogerien bezogen und im Beratungsgesprach

eingesetzt.

lhre Anzeige im Booklet

_erreicht fast 1 Million interessierte Leserinnen und Leser

_ wird mit dem Drogistenstern in der Deutsch- und Westschweiz verteilt

_ wird dank speziellem Auftritt gut beachtet und gelesen

_ermdglicht gezielte Kommunikation im seriésen redaktionellen Umfeld

Redaktionsprogramm

Jan./Febr. Marz April Mai Juni

Erkdltung Frihjahrskur | Kopfschmerzen | Wohlfiihl- Sonne
gewicht

Erscheinung

Mitte Januar | AnfangMérz ~ |Anfang April | Anfang Mai Anfang Juni

Insertionsschluss

18.11.2010 22.12.2010 27.01.2011 28.02.2011 25.03.2011

Druckdatenschluss

18.11.2010 23.12.2010 27.01.2011 1.03.2011 28.03.2011

Auflage pro Booklet: > 320 558 Ex.

Eingeklebt im Drogistenstern und zusatzlich gezielte
Abgabe durch Drogerien

16 Seiten redaktioneller Text zum definierten Thema
Sprachen: deutsch und franzosisch

Preise

Booklet 1/1-Seite Fr. 15 000.—-
Formate

1/1 Seite 105 x 148 mm
Beschnittzugabe 3 mm

Bilder und Farbflachen 3 mm tiber den
Seitenrand hinaus anlegen.

20121

Juli/August September Oktober November Dezember

Vitamine + Schlafen

Mineralstoffe

Magen/Darm | Herz/ Riicken

Kreislauf

Anfang Juli Anfang September| Anfang Oktober | Anfang November | Anfang Dezember

21.04.20101 27.06.2011 29.07.2011 29.08.2011 28.09.2011

26.04.2011 28.06.2011 2.08.2011 30.08.2011 29.09.2010
Druckdaten

_ Datentrager (druckfahiges PDF)
mit farbverbindlichem Proof
_inserate@drogistenverband.ch

Technische Daten

Format 105 x 148 mm (A6)
Druckverfahren Offset

Bildraster 60er

Sprachwechsel d + f vierfarbig (Skala)

Rabatte (Frankenabschlisse)

Jahrlicher Gesamtbruttoumsatz (alle Medien)
Fr.25000.- 3% Fr. 100000.- 6% Fr. 200000.— 10%
Fr.50000.— 4% Fr.125000.- 7% Fr. 250000.— 12%
Fr.75000.- 5% Fr. 150000.- 8% Fr. 300000.— 15%
BK 5%



vitagate24.ch

vitagate24.ch - jeden Tag einen Klick gesilinder

..... monatlich 35000 Unique User
Wtiugﬂﬂqti?im i B | (ber 85000 Seitenaufrufe pro Monat

2,22 Seitenaufrufe pro Besuch
Das Essen der Zukunft (o i 2 Minuten durchschnittliche Besuchszeit pro Besuch
iy (Quelle: Google Analytics, September 2010)
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Umfassende Schweizer Gesundheitsplattform
vitagate24.ch ist attraktiv fur Ihre Online-Werbung: Im Verbund mit den gedruckten Medien des
Drogistenverbandes ist vitagate24.ch die ideale Erganzung fiir Ihre crossmedialen Kampagnen.

_ Uiber 400 von der eigenen Online-Redaktion aufbereitete Artikel zu den Themen Fitness, 50 Plus,
Kilos & Kalorien, Gesund leben, Heilen und Schonheit
_mehr als 70 ausfihrliche Beschreibungen von komplementarmedizinischen Therapien
_ umfassender Online-Gesundheitstest zur Bestimmung der eigenen gesundheitlichen Chancen
und Risiken
_ interaktive Elemente wie Umfragen oder Abstimmungen zu bestimmten Themen
_ kompetente, kostenlose Ratschldage von ausgewiesenen Experten fiir die Besucherinnen und Besucher
_umfassendes Verzeichnis von relevanten Adressen im Gesundheitswesen

lhre Werbung auf vitagate24.ch

_erschliesst zusatzliche Kundenkreise

_ erreicht mit einem Minimum an Streuverlusten gesundheitsinteressierte Konsumentinnen
und Konsumenten

_ bringt zusatzlichen Traffic auf Ihr eigenes Online-Angebot

_ermdglicht lhnen die Platzierung von Informationen zu lhren Produkten (Text, Bild)
direkt im redaktionellen Umfeld

Medienvergleich
Unique Users ausgewahlter Schweizer Websites

FIT for LIFE 12000
gesundheit-sprechstunde.ch 39000
schweizerfamilie.ch 52000
symptome.ch 95000
wireltern.ch 23000

(Quelle: NET-Metrix-Audit August 2010)
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Halfsky Home
Format: 160 x 300 Pixel
Platzierung: linker Container, unten
Laufzeit: 1 Monat

Fr. 4900.-

Exklusive Platzierung auf der sonst werbefreien Startseite

Branding-Banner Folgeseiten

Format: 728 x 90 + 160 x 600 Pixel
Platzierung: oberhalb und rechts
ausserhalb des
Content-Bereichs
Laufzeit: 1 Monat
Fr. 4500.—-

Leaderboard Folgeseiten

Format: 728 x 90 Pixel

Platzierung: oberhalb des
Content-Bereichs

Laufzeit: 1 Monat
Fr.3500.-
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Skyscraper Folgeseiten

Format: 160 x 600 Pixel
Platzierung: rechts ausserhalb
des Content-Bereichs
Laufzeit: 1 Monat
Fr.3700.-
Halfsky Folgeseiten
Format: 160 x 300 Pixel
Platzierung: linker Container, unten
Laufzeit: 1 Monat
Fr. 2800.—

Gutscheine mit Benachrichtigung der User
Verlinkung mit Banner Fr.200.—-
In Rubrik Gutscheine Fr.450.—-

Produktetipp im redaktionellen Umfeld
Packshot, 300 Zeichen Fr. 450.-

Hyperlink im redaktionellen Umfeld
Titel 25 Zeichen
Laufzeit 1 Jahr Fr. 800.-
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vitagate24.ch

Preise und Formate

Halfsky Home Exklusive Platzierung auf der sonst werbefreien Startseite
Format: 160 x 300 Pixel

Platzierung: linker Container, unten

Laufzeit 1 Monat Fr. 4900.-

Branding-Banner Folgeseiten

Format: 728 x 90 + 160 x 600 Pixel

Platzierung: oberhalb und rechts ausserhalb des Content-Bereichs
Laufzeit 1 Monat Fr. 4500.-

Leaderboard Folgeseiten

Format: 728 x 90 Pixel

Platzierung: oberhalb des Content-Bereichs
Laufzeit 1 Monat Fr. 3500.-

Skyscraper Folgeseiten

Format: 160 x 600 Pixel

Platzierung: rechts ausserhalb des Content-Bereichs
Laufzeit 1 Monat Fr. 3700.-

Halfsky Folgeseiten

Format: 160 x 300 Pixel

Platzierung: linker Container, unten

Laufzeit 1 Monat Fr. 2800.-

Gutscheine mit Benachrichtigung der User

Verlinkung mit Banner Fr. 200.-

In Rubrik Gutscheine Fr. 450.—

Hyperlink im redaktionellen Umfeld
Titel 25 Zeichen

Laufzeit 1 Jahr Fr. 800.-
Produktetipp im redaktionellen Umfeld
Packshot, 300 Zeichen Fr. 450.-

Laufzeit 1 Monat

Zusatzliche Werbeformen wie interaktive Spiele, Wettbewerbe, Prasenz in Audio- bzw. Video-Files
auf Anfrage

Weitere attraktive Werbeformen sind in Vorbereitung und sollten im Friihjahr 2011 verfiigbar sein.

Zusatzleistungen
Gestaltung von statischen Werbeflachen  Fr. 500.—
Gestaltung von animierten Werbeflaichen auf Anfrage

Gestaltung von Gutscheinen gratis

Aufschaltgebihr pro Schaltung Fr. 180.—

Daten Rabatte (Frankenabschlisse)

_ Anlieferung mindestens 2 Wochen von Aufschaltung Jahrlicher Gesamtbruttoumsatz (alle Medien)

_ Flash-Datei, max. 20KB Fr.25000.- 3% Fr. 100000.- 6% Fr. 200000.- 10%

_ inserate@drogistenverband.ch Fr.50000.— 4% Fr. 125000.—- 7% Fr. 250000.— 12%
. Fr.75000.- 5% Fr. 150000.- 8% Fr. 300000.- 15%

Platzierung BK 5%

Bannerwerbung kann exklusiv oder abwechselnd direkt
beim Themenkreis gebucht werden.
Hyperlinks kdnnen im Textanschluss gebucht werden.

24125



Abendkurse «Wehweh und Bobo -
Wissen, was Kindern wirklich hilft»

Der Kurs richtet sich an Erziehende wie Eltern, Grosseltern, Patentanten und Krippenleiterinnen. Die Abendkurse
finden im Friihling 2011 an rund 30 verschiedenen Orten in der ganzen Schweiz statt. Alle, die sich um Kinder bis
etwa acht Jahre kiimmern, kénnen am Kursabend ihr Wissen zu leichten Erkrankungen und kleinen Verletzungen
auffrischen. Erfahrene Referenten, praktische Beispiele, eine Kursbroschiire, Ausstellungen der Industriepartner und
eine Geschenktasche, gefillt mit Give-aways, erwarten die Kursteilnehmer.

Maxi-Partner Midi Partner
Medienprasenz Medienprasenz
1/1-Seite PR im Drogistenstern 1/2-Seite  PRim Drogistenstern
3x PR-Text, «Profitipp» im Drogistenstern 1x PR-Text, «Profitipp» im Drogistenstern

(400 Zeichen + Packshot) (400 Zeichen + Packshot)
1x Skyscraper/Banner auf vitagate24.ch 1/2-Seite  Publireportage in d-inside
1/1-Seite  Inserat in der Kursbroschiire «\Wehweh und Bobo»  1x ProdukteNews in d-inside
1/1-Seite  Publireportage in d-inside 1/4-Seite PR in d-inside und 2 Fragen auf DrogoBrain
1x Produkte-News in d-inside 1x PR-Text mit Packshot und Link
1/2-Seite PR in d-inside und 5 Fragen auf DrogoBrain im d-mail (400 Zeichen)
1x PR-Text mit Packshot und 2X Link im d-bulletin auf Bestellformular

Link im d-mail (400 Zeichen)
3x Link im d-bulletin auf Bestellformular
Logoprasenz (grosses Logo) Logoprasenz (kleines Logo)
_ Ausschreibung der Kurse in d-inside _ Ausschreibung der Kurse in d-inside
_ 3xim Drogistenstern _ 3xim Drogistenstern
_ Einladungsflyer _ Einladungsflyer
_ Eintrittkarten _ Eintrittkarten
_ 10%-Gutschein-Karte _ 10%-Gutschein-Karte
_ Kursbroschiire _ Kursbroschiire
_Tragtasche _Tragtasche
_ Feedbackbogen _ Feedbackbogen "
_ Berichterstattung in d-inside _ Berichterstattung in d-inside 8—_
Prasenz an den Kursen Prdsenz an den Kursen
_ Stand an den Kursabenden, Mdglichkeit zur Beratung _ unbetreuter Stand an den Kursabenden

der Kursbesucher, Tests und Wettbewerb _Tragtaschen an Kursbesucher; Méglichkeit, Muster,
_ Tragtaschen an Kursbesucher; Moglichkeit, Muster, Flyer beizulegen
Flyer beizulegen Fr. 28000.-

Fr. 58 000.- I

Facts & Figures (Kursserie 2010)

_ 1611 Kursteilnehmer

_ 30 Abendkurse

_ 5 Partner aus der Industrie

_ 3500000 Kontakte mit den Themen von «Wehweh und Bobo» wahrend vier Monaten in Publikumsmedien
(Print, Online, Lokalradios) und Fachmedien (Print, Online)

Wehweh und Bobo _ Gesundheitsti




Gesundheitstipps

besser gsund

v

¢

Guter Rat aus der Drogerie

Facts & Figures («besser gsund» 2009/10)

_ 140 Unternehmen

_ 70000 Kontakte monatlich

_ 3800000 Kontakte mit den Themen von «besser gsund»
wahrend eines Jahrs in Publikums- und Fachmedien
(Print, Online)

Gesunde Mitarbeitende sind ein wichtiger Erfolgsfaktor, und das Thema eignet sich hervorragend,

um Drogerieprodukte bei Angestellten von KMU zu positionieren. Deshalb engagiert sich der
Schweizerische Drogistenverband im Thema Gesundheit am Arbeitsplatz. Das Ziel von «besser gsund»
ist, den Mitarbeitenden friih genug einen Gesundheitstipp mitzugeben, damit diese selbstverantwortlich

handeln kénnen, bevor sie im Betrieb ausfallen.

Themen Booklets / Gesundheitstipps 2011
_ Januar/Februar: Erkaltung

_ Marz: Frihjahrskur

_ April: Kopfschmerzen
_ Mai: Wohlfuihlgewicht
_ Juni: Sonne

Partner Gesundheitstipp

_ Maximal zwei Gutscheine
(3. und 4. Umschlagseite)

_ 1 Seite Inserat im Drogistenstern

_ 2 Produktetipps
im Drogistenstern im gebuchten Monat

_ 1 Marktnotiz im d-mail im entsprechenden
Monat (400 Zeichen)

_ Logo auf der Internet-Seite bessergsund.ch
bis maximal Ende 2011 (Rubrik «Partner» mit
Verlinkung auf den Webauftritt des Industriepartners)

Spezialangebot: Fr. 25 000.-

26127

_ Juli/August:  Magen/Darm

_ September:  Herz/Kreislauf

_ Oktober: Rucken

_ November: Vitamine und Mineralstoffe
_ Dezember: Schlafen

Partner Gesundheitstipp und Booklet

Booklet
_ 1 Seite Anzeige (2. Umschlagseite)

Drogistenstern
_ 1/4 Seite Anzeige

Gesundheitstipp

_ Maximal 2 Gutscheine
(3. und 4. Umschlagseite)

_ 2 Produktetipps im Drogistenstern
im gebuchten Monat

_ 1 Marktnotiz im d-mail im entsprechenden
Monat (400 Zeichen)

_ Logo auf der Internet-Seite bessergsund.ch
bis maximal Ende 2011 (Rubrik «Partner»
mit Verlinkung auf den Webauftritt des
Industriepartners)

Spezialangebot

Gesundheitstipp Fr.25000.-
+ Booklet Fr. 15000.-
Zwischentotal Fr. 40000.-
- Rabatt Fr. 5000.-
Spezialpreis Fr. 35000.-



Einkleber, Beihefter und weitere Spezialitaten

(Nur nach vorheriger Absprache)

Drogistenstern pro Tausend Gesamtkosten*

Postkarte A6/A5 einkleben 50.— Fr. 16650.— Format: minimal 55 x 85 mm / maximal 148 x 210 mm

Mindestformat Trager-Inserat: 1/2 Seite quer, Papiergewicht: mindestens 150 g/m2 / maximal 300 g/m?

Tarif siehe Inseratepreise. Preise inkl. Porto und nur auf der rechten Seite mdglich

technische Kosten, exklusive Inseratekosten

Warenmuster einkleben 50.— Fr. 16650.— Format: minimal 65 x 84 mm / maximal 148 x 210 mm

Mindestformat Tréger-Inserat: 1/2 Seite quer, Gewicht: maximal 25 g / Dicke: 2 mm

Tarif siehe Inseratepreise. Preise inkl. Porto und

technische Kosten, exklusive Inseratekosten

Beihefter 90.— Fr.29970.- Format: minimal 105 x 148 mm / maximal 190 x 277 mm

Bei Fremdinseraten im Beihefter: Preis auf Anfrage Papiergewicht: mindestens 70 g/m?2 / maximal 100 g/m?
Je 5 mm Kopf-, Fuss- und Frontbeschnitt

Weitere Spezialitdten auf Anfrage

* Bei einer Auflage von 320 500 Ex. Die Auflage dndert monatlich.
Vor der definitiven Zusage bengtigen wir 4 Musterexemplare. Die Preise verstehen sich exkl. 7,6 % MWSt.

Gerne stellen wir lhnen eine detaillierte Offerte zu.

d-inside Gesamtkosten**

Postkarte A6/A5 einkleben oder einlegen Fr.1300.- Format: minimal 55 x 85 mm / maximal 148 x 210 mm

Mindestformat Inserat: 1/2 Seite quer, Tarif Papiergewicht: mindestens 150 g/m? / maximal 300 g/m?

siehe Inseratepreise. Preise inkl. Porto und Einkleben: auf Seite 9 oder 24 bei 32 Seiten

technische Kosten, exklusive Inseratekosten Einlegen: zwischen den Seiten 2/3 oder 30/31 bei 32 Seiten

Warenmuster einkleben Fr.1300.- Format: minimal 65 x 84 mm / maximal 148 x 210 mm

Mindestformat Inserat: 1/2 Seite quer, Tarif Gewicht: maximal 25 g / Dicke: 2 mm

siehe Inseratepreise. Preise inkl. Porto und

technische Kosten, exklusive Inseratekosten

Beihefter Preis auf Anfrage Format: minimal 105 x 148 mm / maximal 190 x 277 mm

Bei Fremdinseraten im Beihefter: Preis auf Anfrage Papiergewicht: mindestens 70 g/m? / maximal 100 g/m?
Je 5 mm Kopf-, Fuss- und Frontbeschnitt
Beihefter: in der Mitte des Heftes

Einkleben einer Broschiire Preis auf Anfrage Format: minimal 55 x 85 mm / maximal 148 x 210 mm
Papiergewicht: mindestens 150 g/m? maximal 300 g/m?
Einkleben: auf Seite 9 oder 24 bei 32 Seiten

Lose Beilagen/Huckepack Fr. 6800.— Format: minimal 55 x 85 mm / maximal 210 x 297 mm
Huckepack: Lose Beilage und d-inside folieren,
inkl. adressieren

Weitere Spezialitdten auf Anfrage

** Bei einer Auflage von 6400 Ex.

Vor der definitiven Zusage bendtigen wir 4 Musterexemplare. Die Preise verstehen sich exkl. 7,6 % MWSt.
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Publireportage

Publireportage Kombi

inkl. Redaktions-, Kreations-, 1/1 Seite im d-inside
und Ubersetzungskosten

Fr. 27 500.— 1/1 Seite im Drogistenstern (iiber Produkt und Firmenportrét)

Publireportage Drogistenstern

Fr.35800.— 2/1 Seite im Drogistenstern
inkl. Redaktions-, Kreations-,
und Ubersetzungskosten

Fr.21000.— 1/1 Seite im Drogistenstern
inkl. Redaktions-, Kreations-,
und Ubersetzungskosten

Publireportage d-inside

Fr.14500.— 2/1 Seite im d-inside
inkl. Redaktions-, Kreations-,
und Ubersetzungskosten

Fr.7900.— 1/1 Seite im d-inside
inkl. Redaktions-, Kreations-,
und Ubersetzungskosten

Publieporage

Natiirlich beweglich

Der Extrakt aus Kann die
der Neu unterstit
auf der Basis von Original Perna-Extrakt unsere Gelenke.

weltere

< PERNATON'

Publireportage

Partnerinfo

Drogistenstern 1/1 Seite : .
Fr. 21000 .- Die volle Pflanzenkraft fiir Sie

Sonne, der Luft und der

Schmerz

Schmerzen definieren und einteilen M Mechanismen des
Schmerzes M Schmerzen therapieren Ml der Schmerz in der
Beratung M Glossar

September 2009

Fachdossier
Fachbeilage d-inside
Auflage: 6400 Exemplare
Themen auf Anfrage

1/1 Seite Inserat
Firmenlogo

Fr. 18 000.-

28129

Publireportage
d-inside 1/1 Seite
Fr. 7900.-



Insertionsbedingungen Print

Giiltig ab 1. Januar 2007

1. Anwendbarkeit. Die Insertionsbedingungen regeln die vertraglichen Beziehungen zwischen dem Inserenten bzw. dem von ihm beauftragten Werbevermittler
(«Werbevermittler») und dem Schweizerischen Drogistenverband («Verlag»), sofern nichts anderes vereinbart wurde. Insoweit diese Bedingungen keine abwei-
chenden Regeln enthalten, gelten fiir das Vertragsverhéltnis die Vorschriften Gber den Werkvertrag (Art. 363 ff. OR).

2. Aufgabe, Anderung und Sistierung von Inseraten nur schriftlich. Anderungen und Sistierungen sind bis zum Inseratenannahmeschluss ohne Kostenfolge még-
lich. Unkosten flr bereits bearbeitetes Druckmaterial werden in Rechnung gestellt. Die vom Druckzentrum hergestellten Repro- und Litho-Unterlagen bleiben
dessen Eigentum. Fiir Fehler aus telefonischen Ubermittlungen jeder Art oder schlechter Telefaxqualitit ibernimmt der Verlag keine Haftung.

3. Platzierungswiinsche werden nur unverbindlich entgegengenommen. Fiir Anzeigen mit festen Platzierungsvorschriften wird, sofern diese vom Verlag akzep-
tiert werden, ein Platzierungszuschlag erhoben. Erscheint die Anzeige aus technischen oder redaktionellen Griinden an einer anderen Stelle als vorgeschrieben
oder gewiinscht, so kann deswegen weder die Zahlung verweigert noch Schadenersatz verlangt werden. Ein Platzierungszuschlag wird in diesem Fall nicht erho-
ben. Konkurrenzausschluss ist nicht moglich.

4. Veréffentlichung von Inseraten/Beilagen. Der Verlag behilt sich jederzeit vor, Anderungen der Inserate-/Beilageninhalte zu verlangen oder Inserate/Beilagen
ohne Angabe von Griinden abzulehnen bzw. zu sistieren.

4.1. Online-Dienste (insb. Internet). Der Inserent bzw. der Werbevermittler erlaubt dem Verlag bis auf Widerruf, die Inserate auf eigene oder fremde Online-Dienste
einzuspeisen oder sonst wie zu verdffentlichen und zu diesem Zweck zu bearbeiten. Der Verlag verpflichtet sich zur Einhaltung der datenschutzrechtlichen Bestim-
mungen, kann aber die Vertraulichkeit, Integritat, Authentizitat und Verfiigbarkeit von Personendaten nicht umfassend garantieren. Der Inserent bzw. der Werbe-
vermittler nimmt zur Kenntnis, dass Personendaten auch in Staaten abrufbar sind, die keine der Schweiz vergleichbaren Datenschutzbestimmungen kennen. Der
Inserent bzw. der Werbevermittler ist damit einverstanden, dass die Inserate, die vom Verlag abgedruckt, auf Online-Dienste eingespeist oder sonst wie verdffent-
licht werden, fiir Dritte nicht frei verfiigbar sind. Der Inserent bzw. der Werbevermittler untersagt insbesondere die Ubernahme von Inseraten auf Online-Dienste
durch Dritte und Ubertragt dem Verlag das Recht, jede irgendwie geartete Verwertung und Bearbeitung dieser Inserate mit den geeigneten Mitteln zu untersagen.
5.Termine. Die Anzeigenunterlagen missen bei Anzeigenschluss vorliegen, damit die Konformitat des Inhalts und der Darstellung kontrolliert und gegebenenfalls
besprochen werden kénnen, ohne dass der Erscheinungstermin gefahrdet ist. Aus denselben Griinden missen PR-Anzeigen und «Partnerinfo»-Anzeigen einen
Monat vor dem Termin fiir die allgemeinen Anzeigen in Auftrag gegeben sein.

6. Veroffentlichungen von redaktionellen Beitrdgen kénnen bei der Aufgabe von Inseraten nicht zur Bedingung gemacht werden.

7. Haftung. Der Inserent ist fiir den Inhalt der Inserate verantwortlich. Er ist verpflichtet, die einschldgigen gesetzlichen Bestimmungen, Richtlinien und Verbands-
regeln der Branche einzuhalten, und stellt, soweit rechtlich mdglich, den Verlag, dessen Organe und Hilfspersonen von jeglichen Anspriichen Dritter frei. Wird der
Verlag gerichtlich belangt, ist der Inserent verpflichtet, nach erfolgter Streitverkiindung dem Prozess beizutreten. Der Inserent ist in jedem Fall verpflichtet, samt-
liche im Zusammenhang mit Anspriichen Dritter anfallenden gerichtlichen und aussergerichtlichen Kosten zu tibernehmen.

8. Gegendarstellungsrecht. Gegendarstellungsbegehren zu Inseraten werden vom Verlag soweit moglich in Absprache mit dem Inserenten bzw. dem Werbe-
vermittler behandelt. Wird der Verlag gerichtlich belangt, ist der Inserent verpflichtet, nach erfolgter Streitverkiindung dem Prozess beizutreten. Der Inserent ist in
jedem Fall verpflichtet, samtliche im Zusammenhang mit einer Gegendarstellung anfallenden gerichtlichen und aussergerichtlichen Kosten zu Gibernehmen.

9. Erkennbarkeit. Inserate-Beilagen miissen von den Lesern deutlich als solche erkennbar sein und sich vom redaktionellen Teil in Gestaltung und Schrift unter-
scheiden. Der Verlag behilt sich eine zusitzliche Kennzeichnung durch eine Uberschrift «<PR-Anzeige von (Firma)» oder mit dhnlichem Sinn vor. Das Logo oder der
Name der Zeitschrift oder Hinweise auf die Redaktion dirfen in der Anzeige nie verwendet werden; andernfalls behélt sich dieser vor, Auftrage zurtickzuweisen.
10. Gut zum Druck werden nur auf ausdriicklichen Wunsch erstellt und nur, sofern die Druckunterlagen mindestens 1 Arbeitstag vor Inserateschluss dem Verlag
vorliegen. Die Ver6ffentlichung der Inserate erfolgt grundsatzlich in den vorgeschriebenen Ausgaben, selbst wenn das Gut zum Druck noch aussteht. Bei Vollvorla-
gen wird grundsatzlich kein Gut zum Druck geliefert.

11. Drucktechnische Méangel. Fiir Inserate, die infolge fehlender oder ungeeigneter Druckunterlagen (zu feiner Raster, zu feine Linien, zu kleine Schrift usw.) nicht
einwandfrei erscheinen, und fiir Abweichungen in der Farbgebung oder fiir Passerdifferenzen, die durch die technischen Gegebenheiten des Druckverfahrens
bedingt sind, kann keine Haftung tibernommen werden. Dies gilt ebenso fiir Druckunterlagen, deren Qualitat vom Verlag beanstandet wurde und die trotz Inter-
vention nicht durch einwandfreies Material ersetzt wurden. Bei Buntfarben bleibt eine angemessene Toleranz in der Farbnuance vorbehalten.

12. Druckfehler, die weder den Sinn noch die Werbewirkung des Inserates wesentlich beeintrachtigen, berechtigen nicht zu einem Preisnachlass. Ebenso wenig
kann fir Abweichungen von typografischen Vorschriften oder fiir fehlende Codezeichen in Couponinseraten Ersatz geleistet werden.

12.1. Fiir Ubersetzungsfehler aus fremdsprachigen Vorlagen kann keine Haftung tibernommen werden.

12.3. Fiir mangelhaftes Erscheinen, das den Sinn oder die Wirkung eines Inserates wesentlich beeintrachtigt, werden im Maximum die Einschaltkosten des entspre-
chenden Inserates erlassen oder in Form von Inserateraum kompensiert. Weiter gehende Anspriiche sind ausgeschlossen.

13. Reklamationen werden nur innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungsstellung angenommen.

14. Die Berechnung der Inserate erfolgt grundsatzlich nach der effektiv belegten Flache.

15. Rabattvereinbarungen gelten fiir ein Jahr und eine Firma. Fiir Inserate des gleichen Auftraggebers, die unter verschiedenen Namen oder auf Rechnung ver-
schiedener Firmen erscheinen, sind getrennte Rabattvereinbarungen abzuschliessen (Tochtergesellschaften usw.). Rechtlich selbststandige Firmen haben auch
dann separate Abschlisse zu tatigen, wenn sie der gleichen Dachorganisation (Holding) angehéren.

15.1. Frankenabschliisse werden ausschliesslich Giber ein Kalenderjahr abgeschlossen.

15.2. Rabattabrechnungen. Wird die vereinbarte Menge Uberschritten, besteht riickwirkend Anrecht auf eine entsprechende Rabattgutschrift laut Tarif; bei Minderab-
nahme erfolgt eine Riickbelastung des zu viel bezogenen Rabattes. Das unbenutzte Quantum kann nicht auf das folgende Abschlussjahr Gbertragen werden.

15.3. Bei Bruttoabschliissen werden Rabatt und Provision nach Ablauf der Rabattvereinbarung gutgeschrieben.

15.4. Kollektivinserate unterstehen besonderen Rabattvereinbarungen.

15.5 Die Kumulation von Vergiinstigungen und/oder Zusatzleistungen ist ausgeschlossen.

16. Beleglieferung. Mit der Rechnung wird ein Beleg geliefert.

17. Offerten auf Chiffre-Inserate werden nur weitergeleitet, wenn sie direkt auf den Inhalt des betreffenden Inserates Bezug nehmen. Einsendungen zu Empfeh-
lungs- und Werbezwecken, anonyme und Massenofferten sind von der Weiterleitung ausgeschlossen. Zur Feststellung solcher Offerten behalt sich der Verlag das
stichprobenweise Offnen der Briefe vor. Wir empfehlen dringend, keine Originalzeugnisse oder andere unersetzliche Papiere beizulegen. Fiir die Riicksendung von
Dokumenten kann der Verlag keine Verantwortung tibernehmen. Bei Offertsendungen, die das Format C5 tiberschreiten, muss fiir die Weiterleitung die entspre-
chende Postgebiihr beigelegt werden.

18. Zahlungskonditionen. Sofern keine gegenteilige Vereinbarung vorliegt, sind die Rechnungen innerhalb von 30 Tagen ohne Skontoabzug zu bezahlen. Unbe-
rechtigte Skontoabzlige werden nachgefordert.

18.1. Bei Zahlungsverzug werden eine Mahngebuhr von Fr. 10.— sowie 6 % Verzugszins in Rechnung gestellt. Bei Betreibung, Nachlassstundung und Konkurs entfallen
Rabatte und Vermittlerprovisionen. Bereits ausbezahlte Vermittlerprovisionen werden zurlickgefordert. Zudem werden fiir Umtriebe 5 % der Forderungssumme
(mind. Fr. 50.—, max. Fr. 300.-) belastet.

18.2. Der Verlag behdlt sich jederzeit vor, die Bonitat von Inserenten bzw. Werbevermittlern zu Giberprifen.

18.3. Gerichtsstand und Erfiillungsort ist Biel.
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Insertionsbedingungen Online

Anwendbarkeit

Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen (<AGB») regeln die vertraglichen Beziehungen zwischen dem Kunden und dem Schweizerischen Drogistenverband
(«<SDV»). Die AGB finden Anwendung auf sémtliche Vereinbarungen zwischen dem SDV und dem Kunden betreffend der vom SDV angebotenen Dienst-
leistungen und Produkte.

Inkrafttreten, Widerrufsrecht, Riicktritt

Sobald der Kunde eine Auftragsbestatigung erhalten und innert 5 Tagen keinen Einspruch geltend gemacht, eine Vereinbarung unterzeichnet oder den Bezug
von Dienstleistungen und/oder Produkten tiber das Internet bestatigt hat, tritt die entsprechende Vereinbarung unter Einbezug dieser AGB in Kraft.

Der SDV behilt sich das Recht vor, jede durch einen Mitarbeiter oder eine andere Hilfsperson des SDV oder jede tiber das Internet mit dem Kunden abgeschlos-
sene Vereinbarung ohne Angabe eines Grundes und ohne Entschadigungsfolgen innerhalb von 20 Tagen aufzuldsen.

Im Fall einer vertragswidrigen, widerrechtlichen oder sittenwidrigen Beniitzung der Dienstleistungen durch den Kunden oder im Fall, dass der Kunde wegen
mangelnder Qualitat der an SDV Ubermittelten Daten, wie beispielsweise Insertionsdaten, Anlass zu Reklamationen gegeben hat, kann der SDV ohne Entscha-
digungsfolgen sofort vom Vertrag zurlicktreten und die Leistungserbringung ohne vorgangige Mitteilung an den Kunden und ohne Entschddigungsfolgen
einstellen.

Preise und Zahlungsbedingungen

Fir die Berechnung der Preise gilt die jeweils giiltige Preisliste des SDV fiir das entsprechende Produkt. Der SDV behélt sich vor, die Preise der Markt- und/oder
Preisentwicklung anzupassen. Solche Preisanpassungen werden auch auf laufende Vertrage angewendet. Die Preise verstehen sich netto in Schweizer Franken
exklusiv Mehrwertsteuer. Vorbehalten bleiben anderslautende Absprachen zwischen den Parteien.

Die Zahlungsfrist betragt 10 Tage ab dem Zeitpunkt der Rechnungsstellung. Bezahlt der Kunde nicht innerhalb der Zahlungsfrist, so kann der SDV die Ver-
einbarung frist- und entschadigungslos ohne Mahnung auflésen. Nach Ablauf der Zahlungsfrist ist ein Verzugszins von 1 % pro Monat geschuldet. Zusatzlich
sind Mahnkosten von Fr. 50.- pro Mahnung zu bezahlen. Im Weiteren tragt der Kunde den dem SDV durch den Zahlungsverzug und/oder die Auflésung der
Vereinbarung entstandenen Schaden.

Media-, PR-, oder Werbeagenturen sind gegentiber den Werbeauftraggebern zur Tariftreue verpflichtet.

Vorbereitung

Der Kunde ist verpflichtet, dem SDV die Werbevorlagen rechtzeitig im vereinbarten Format und in der endgtiltigen digitalen Fassung zur Verfligung zu stellen.
Die Werbung hat den auf den vereinbarten Plattformen aufgefiihrten Gestaltungsvorgaben zu entsprechen und darf die gebuchte Werbeflache nicht tiber-
schreiten. Sie muss auf den gangigen Browsern eine optimale Darstellung ergeben. Die Qualitat der Vorlagen in rechtlicher und technischer Hinsicht liegt im
alleinigen Verantwortungsbereich des Kunden. Er tragt die Gefahr der Ubermittlung.

Die Werbemittel und alle Gbrigen Unterlagen miissen spatestens 5 Arbeitstage vor dem Beginn der Werbeaktion beim SDV eingetroffen sein.

Der Kunde stellt sicher, dass Webseiten, auf welche im Rahmen der Werbeaktion verwiesen wird (Verlinkung), spétestens bei Beginn der Aufschaltung in Betrieb
sind. Er verpflichtet sich, die verlinkten Webseiten wéahrend der gesamten Dauer der Werbeaktion funktionsfahig und aktuell zu halten.

Durchfiithrung

Die Werbung wird vom SDV innerhalb der vereinbarten Dauer publiziert. Wenn im Vertrag kein bestimmter Platz fiir die Publikation vereinbart wurde, entschei-
det der SDV frei liber die Platzierung der Werbung. Ein Zufallsgenerator entscheidet Gber die Einblendung von Werbung beim Abruf einer bestimmten Seite.
Der SDV ist nicht verpflichtet, Werbung vor Annahme des Auftrages oder wahrend der Dauer der Werbeaktion anzusehen und zu priifen. Der SDV behélt sich
auch bei rechtsverbindlich angenommenen Auftragen vor, Werbung aus rechtlichen, sittlichen oder dhnlichen Griinden zurlickzuweisen. Zudem ist der SDV
berechtigt, Werbung wegen deren Herkunft, Inhalt, Form, technischer Qualitdt oder aus anderen Griinden zuriickzuweisen. Die Zuriickweisung von Werbung
ist spatestens innert 5 Tagen dem Kunden seit Datenlieferung mitzuteilen. Der Kunde ist im Fall der Zurtickweisung dazu verpflichtet, unverziglich neue bzw.
abgednderte Werbung zur Publikation zur Verfiigung zu stellen, auf welche die Zurlickweisungsgriinde nicht zutreffen. Soweit dieser Ersatz innert Frist zur
Verfiigung gestellt wird, verldngert sich der Vertrag um die Dauer der Unterbrechung. Kommt der Kunde der Aufforderung nicht nach, kann der SDV nach un-
benutztem Ablauf der Nachbesserungsfrist vom Vertrag zuriicktreten, ohne dass der SDV seinen Vergutungsanspruch verlieren wiirde.

Immaterialgiiterrechte

Samtliche Urheberrechte und Marken sowie Know-how an den Applikationen und Online-Plattformen der vitagate ag stehen ausschliesslich vitagate ag zu.
Soweit die vertragsgemasse Nutzung der Applikation der vitagate ag durch den Kunden Nutzungsrechte an Urheberrechten, Marken und/oder Know-how von
vitagate ag voraussetzt, werden diese dem Kunden nicht-exklusiv, unlibertragbar und im benotigten Umfang fiir die Dauer der entsprechenden Vereinbarung
durch vitagate ag erteilt. Dieser Abschnitt gilt analog fir Applikationen weiterer Dritter, soweit der SDV mit dem Kunden die Nutzung einer solchen Dritt-
Applikation vereinbart.

Die dem Kunden eingerdaumten Nutzungsrechte an Applikationen und Online-Plattformen von vitagate ag und Applikationen Dritter sind personlich und nicht
Ubertragbar.

Samtliche im Auftrag des Kunden durch den SDV erstellten Objektunterlagen, Fotos und Templates sind Eigentum des Kunden.

Bewirtschaftung und Weiterentwicklung der Applikation

Der Betrieb und die Bewirtschaftung der Applikationen und Online-Plattformen von vitagate ag erfolgen durch vitagate ag. Diese ist berechtigt, zur Erfiillung
ihrer Leistungspflichten Dritte beizuziehen.

vitagate ag ist bestrebt, den Betrieb der Applikationen und Online-Plattformen von vitagate ag moglichst stérungsfrei anzubieten und Unterbrechungen fir die
Behebung von Stérungen, Wartungsarbeiten, Einfihrungen neuer Technologien und dergleichen kurz zu halten. Die technische Weiterentwicklung liegt allein
im Ermessen der vitagate ag.

Die Applikationen anderer Dritter werden durch diese betrieben und bewirtschaftet. Die technische Weiterentwicklung liegt in deren Ermessen.

Datenschutz/Publikationsnetzwerk

Der Kunde erlaubt dem SDV sowie vitagate ag, Daten gemass Vereinbarung, wie beispielsweise Werbeaktionen, inklusive der dazugehdrenden Elemente, wie
Texte, Logos, Grafiken, Bilder etc., auf der Online-Plattform von vitagate ag sowie in weitere eigene Online- und Offline-Dienste sowie solche Dritter zu inte-
grieren. Ein Anspruch auf Publikation innerhalb dieser Medien existiert nicht. Der SDV und/oder vitagate ag kdnnen die Publikation innerhalb des Publikati-
onsmediums jederzeit, aus welchem Grund auch immer, ohne Kostenfolge unterbrechen, verandern oder génzlich unterbinden. Ebenso kénnen der SDV und/
oder vitagate ag die Insertionsdaten flir weitere eigene Zwecke und solche Dritter nutzen (wie beispielsweise die Erstellung von Statistiken) oder sonst wie
verdffentlichen und zu diesem Zweck speichern und bearbeiten.

Der Kunde stimmt der direkten und/oder indirekten Ubergabe der fiir die Nutzung der Applikationen Dritter notwendigen Daten von der Applikation von
vitagate ag in die Applikation(en) Dritter sowie der Speicherung solcher Daten in deren Datenbank(en) ausdriicklich zu. Der Kunde stimmt der Nutzung der
Daten durch den Dritten ausdricklich zu.
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Der SDV verpflichtet sich zur Einhaltung der geltenden Datenschutzbestimmungen. Er kann die Vertraulichkeit, Unverfalschbarkeit und Authentizitat der online
publizierten Daten des Kunden jedoch nicht umfassend zusichern. Der Kunde nimmt insbesondere zur Kenntnis, dass Personendaten auch in Staaten abrufbar sind,
die keine mit der Schweiz vergleichbaren Datenschutzbestimmungen kennen.

Rechte und Pflichten des Kunden

Der Kunde verpflichtet sich, die Applikationen von vitagate ag und von Dritten gesetzes- und vertragsgemass zu nutzen. Der Kunde sichert insbesondere zu, dass
er samtliche an den SDV oder Dritte Gbermittelten Daten in der vom SDV vorgegebenen Form und Qualitat liefert, gemass den Insertionsbestimmungen der ent-
sprechenden Applikationen; er an samtlichen von ihm direkt oder indirekt tiber Dritte dem SDV oder Dritten zur Verfiigung gestellten Daten wie beispielsweise
Grafiken, Fotos, Planen, Texten, Software und Sounds berechtigt ist und diese im Rahmen der vertraglichen Vereinbarungen mit dem SDV verwenden darf; die an
den SDV oder Dritte Gibermittelten Daten vollstdndig und wahr sind sowie von ihm standig aktuell gehalten werden; er die jeweiligen Nutzungsbestimmungen/
Disclaimer akzeptiert.

Der SDV behadlt sich vor, die vom Kunden tGibermittelten Daten aus technischen Griinden zu verandern oder ganzlich nicht zu verarbeiten.

Wird der SDV im Zusammenhang mit einer Vereinbarung mit dem Kunden oder im Zusammenhang mit den vom Kunden zur Verfligung gestellten Daten und/oder
Werbung von einem Dritten belangt, so ist der Kunde verpflichtet, auf erste Aufforderung des SDV hin diesem fiir die Abwendung der geltend gemachten Anspri-
che samtliche dem SDV niitzlich erscheinenden Dokumente und Informationen zur Verfiigung zu stellen. Wird der SDV im Zusammenhang mit einer Vereinbarung
mit dem Kunden oder im Zusammenhang mit den vom Kunden zur Verfligung gestellten Daten von einem Dritten gerichtlich belangt, so ist der Kunde verpflichtet,
nach erfolgter Streitverkiindung dem Prozess beizutreten. Der Kunde ist in jedem Falle verpflichtet, samtliche im Zusammenhang mit solchen Anspriichen Dritter
anfallenden gerichtlichen und aussergerichtlichen Kosten vom SDV zu tibernehmen und den SDV vollumféanglich schadlos zu halten. Soweit (auch) die vitagate ag
von einem Dritten belangt wird, gelten die Bestimmungen dieses Absatzes mutatis mutandis auch gegentiber der vitagate ag.

Gewadhrleistung
Dem Kunden steht fir Arbeiten, die sich nach Werkvertragsrecht beurteilen, ausschliesslich das Recht auf Nachbesserung durch den SDV zu. Wandelung und
Minderung sind ausgeschlossen. Soweit gesetzlich zuléssig, schliesst der SDV jede Haftung fir Méngelfolgeschaden und entgangenem Gewinn aus.

Risiko
Der Kunde tragt samtliche Risiken, die infolge von Manipulationen an seinem EDV-System und/oder von Funktionsstérungen seines EDV-Systems und/oder miss-
brauchlicher Verwendung von Zugriffsberechtigungen auftreten kénnen.

Haftung

Der Kunde ist vollumfanglich fiir den Inhalt der von ihm an den SDV (ibermittelten Daten verantwortlich. Der SDV lehnt jede Haftung fiir die Inhaltsgebung des Kun-
den ab. Insbesondere tibernimmt der SDV keinerlei Gewéahrleistungen und Garantien furr die angebotenen Giter und Dienstleistungen sowie fiir die sich moglicher-
weise daraus ergebenden Vertragsabschlisse, wie beispielsweise Kaufvertrage. Der SDV haftet nur bei Absicht oder grober Fahrlassigkeit. In keinem Fall haftet der
SDV fiir Folgeschaden und entgangenen Gewinn. Kann der SDV trotz aller Sorgfalt aufgrund von hoherer Gewalt wie beispielsweise Naturereignissen, kriegerischen
Auseinandersetzungen, Streik, unvorhergesehenen behérdlichen Restriktionen, technischen Stérungen, welche dem Verantwortungsbereich Dritter zuzuordnen
sind, seinen vertraglichen Verpflichtungen nicht nachkommen, besteht fiir die Dauer des Ereignisses kein Anspruch des Kunden auf Vertragserfullung.

Der SDV haftet nicht fiir den Missbrauch des Internets und damit verbundene Schadigungen des Kunden durch Dritte, flr Sicherheitsmangel und Stérungen der
Fernmeldenetze von Dritten und des Internets sowie fiir Betriebsunterbriiche und Stérungen der Applikationen und Online-Plattformen von vitagate ag und von
Dritten.

Diese Haftungsbestimmungen gelten fiir den Kunden auch gegeniiber der vitagate ag.

Nutzung von Applikationen Dritter
Der Kunde akzeptiert bei jeder Nutzung von in den Applikationen und/oder Online-Plattformen von vitagate ag integrierten Applikationen Dritter die entspre-
chenden Nutzungsbestimmungen/Disclaimer dieser Dritt-Applikationen.

Verrechnungs- und Abtretungsverbot
Der Kunde ist weder berechtigt, seine Forderungen mit solchen des SDV zu verrechnen, noch ist es ihm gestattet, das bestehende Vertragsverhaltnis mit dem SDV
ohne dessen schriftliche Einwilligung einem Rechtsnachfolger abzutreten.

Allgemeine Bestimmungen

Anderungen und Ergdnzungen von schriftlichen Vereinbarungen ausserhalb dieser AGB, der entsprechenden Nutzungsbestimmungen/Disclaimer und der entspre-
chenden Insertionsbestimmungen beddrfen zu ihrer Giiltigkeit der Schriftform unter Zustimmung beider Parteien. Dies gilt auch fiir einen allfélligen Verzicht auf
das Schriftformerfordernis.

Sollte eine Bestimmung einer Vereinbarung ungtiltig oder undurchfihrbar sein, so fallt diese nurim Ausmass ihrer Ungiltigkeit oder Undurchfiihrbarkeit dahin und
ist im Ubrigen durch eine der unwirksamen oder undurchfiihrbaren Regelung wirtschaftlich méglichst nahekommende Ersatzbestimmung zu ersetzen. Allfillige
Lucken der entsprechenden Vereinbarung sind durch Regelungen auszufiillen, welche dem am nachsten kommen, was die Parteien nach dessen Sinn und Zweck
vereinbart hatten, wenn sie an den betreffenden Punkt beim Abschluss der entsprechenden Vereinbarung gedacht hétten.

Anwendbares Recht und Gerichtsstand
Dieser Vertrag untersteht ausschliesslich schweizerischem Recht, unter Ausschluss des internationalen Kollisionsrechts. Ausschliesslicher Erfiillungsort und Gerichts-

stand ist am Sitz des SDV. Der SDV ist auch berechtigt, den Kunden an seinem Sitz/Wohnsitz zu belangen.

Biel, Juni 2008
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